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Barcelona Girona o Girona Gosta Brava?

El nom de 'aeroport gironi centra el debat d’una jornada técnica celebrada ahir a Palamds

ALBERT VILAR / Palamés
® Elnom de I’aeroport de Girona va cen-
trar ahir el debat de la quarta jornada téc-
nica que van organitzar a Palamoés 1a Fun-
dacié Cercle d’Infraestructures i les cam-

bres de comerg de Palamés i Sant Feliu de
Guixols i que va aplegar més de 50 perso-
nes. Mentre que uns, la majoria, eren par-
tidaris de mantenir Costa Brava, ja que és
una marca consolidada a Ambit europeu,

«Girona Costa Brava; sens
dubte.» Amb aquesta frase
va intervenir el director
general de Ports, Aero-
ports i Costes de la Gene-
ralitat, Oriol Balaguer, que
eraun dels tres ponents del
debat. Tot i aix0, Balaguer
va reconéixer la importan-
cia de Barcelona. «No po-
dem desaprofitar els avan-
tatges de Barcelona», va
afirmar Balaguer.

I per aquest motiu, els
altres dos ponents, Eduard
Cerezo, director de 1'aero-
port Girona Costa Brava, i
Domeénec Biosca, presi-
dent d'Educatur i presi-
dentde I’ Associaci6 d’Ex-
petts i Directius d’Empre-
ses Turistiques, van defi-
nir-se a favor de canviar
Costa Brava per Barcelo-
na.

«Nosaltres apostem per

noms de nuclis urbans»,
va dir Cerezo, que va re-
cordar que el nom ha de ser
«comercial i curt». I vapo-
sar com a exemple els qua-
tre aeroports que hi ha a
Pentorn de Londres i que,
tot i tenir els seus propis
noms, tots estan relacio-
nats amb la capital britani-
ca.

«Es més important Bar-
celona; Costa Brava o Piri-
neus s6n noms emocio-
nals», va afirmar Biosca,
conscient que cal apostar
per una matca i no pas per
un nom. «El nomno s im-
portant», va afegir el téc-
nic turistic, que va pregun-
tar si la Costa Brava era un
destf o un producte. I en
aguest sentit, Biosca va
plantejar abans de decidir
un nom engegar una série
d’accions, com ara: diver-

Votacid a favor de Costa Brava

sificar les companyies,
disposar d’un aeroport
d’enilag, tenir paquets de
propostes durant tot I”any,
connexié amb el port de
Palamés, implicar els sec-
tors empresarials, enllag
amb el tren d’alta veloci-
tat... «Cal generar negocis
que siguin atractius tot
Iany.»

Balaguer ja va explicar
que la Generalitat esta rea-
litzant un ilibre blanc so-
bre el transport aeri. [ dins
aquest treball hi ha, entre
d’altres qiiestions, la rela-
cié entre I’ aeroport giron{ i
el port de Palamos, que
s’ha convertit en un centre
de vaixells de creuer. «Es
una nova realitat emer-
gent», vadir el director ge-
neral, que no descarta que
pugui ser entrada i sortida
de vaixells de creuer.

® En vista dels arguments exposats
pels tres ponents i el debat posterior
amb el piblic empresarial present, el
moderador de P'acte, el periodista Jo-
sep Puigb0, va proposar una votacio a
ma algada sobre el nom de ’aeroport. T
va guanyar, per gran majoria, la pro-
posta actual, & a dir, Girona Costa
Brava. En segon lloc va quedar la pro-
posta de Girona Barcelona. I en tercer
Tloc, amb "dnic vot del seu defensor, el
gerent del grup Costa Brava Centre,
Mart{ Sabria, la proposta Costa Brava
Barcelona, sense el nom de Girona.
«Costa Brava encara avui €s un sino-
nim de qualitat. I un component de fu-
tur», va afirmar Pere Macias, president

de fa Fundaci6 Cercle d’Infraestructu-
res, que va explicar que el debat no te-
niares a veure amb [’afer de la compa-
nyia aéria Ryanair. Balaguer, perd, va
voler deixar clar que el nom de Costa
Brava és una de les marques que es co-
neixen a Europa, que €s "ambit actual
de I’aeroport de Girona, com també ho
s6n Catalunya, Espanya, Barcelona,
Girona i Costa Daurada. Perd davant
els nous temps, amb la globalitzacio,
no s’ha de descartar treure profit de
Barcelona, i tampoc de] sud de Franga,
els Pirineus o la Catalunya interior. Ba-
laguer va recordar que internacional-
ment només €s conegut Barcelonai Es-
panya.
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que &s 'ambit d’aquesta infraestructura,
totirecondixer la importancia de Barcelo-
na, altres defensaven posar-hi el nom de la
capital catalana, coneguda internacional-
ment. On sf que van coincidir els dos sec-

tors que apostaven per un nom diferent va
ser en la necessitat de crear els atractius
necessaris a la demarcacié al llarg de tot
I"any amb una oferta de qualitati unes bo-
nes infraestructures.
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EDUARD CEREZO
DIREGTOR DE
ROPORT
GIRONA-COSTA BRAVA
«[aeroport de
Girona no és
competéncia
del de
Barcelona,
siné que fa de
complement,
com Reus»

XAVIER RIBERA

PRESIDENT DE LA
CAMBRA DE COMERG DE
PALAMGS
«Cal crear
sinergies
entre
I'aeroport i ¢l
port de
Palamés, ser
origen i final
de linics»
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ORIOL BALAGUER
DIRECTOR GENERAL
DAEROPORTS DE LA

GENERALITAT
«Cal reforgar
la marca

Girona-Costa

Brava i
incloure-hi
altres valors,
aprofitant-nos
de Barcelona»

JORDI GCOMAS
HOTELER DE PLATA
D'ARO | MEMBRE DE LA
FOEG
«Fa 30 anys,
¢l sector
turistic va
impulsar ¢l
nom Costa
Brava. I crec
que ¢l nom és
important»

DOMENEC BIOSCA
PRESIDENT DE LASS.
DEXPERTS D'EMPRESES
TURISTIOUES
«El nom és
Girona, el
cognom
familiar,
Barcelona i
després
incloure els
seus atractius»

TONI BACHILLER
REGIDOR DE
DESENVOLUPAMENT
ECONOMIC DE PALAMOS

«LLes marques
s6n molt
importants.
Pero cal marca
amb
autenticitat. [
altra cosa sén
estratégies»

JOAN LOUREIRD
REGIDOR DE TURISME DE
BEGUR
«Més que
batcjar, cal un
col-loqui
sobre ¢l futur
de 'acroport i
el que hi haal

seu entorn»

MARTi SABRIA
GERENT DEL GRUP
COSTA BRAVA CENTRE
«Els terrenys
de Pacroport
van ser donats
pels hotelers, i
'arribada de
Ryanair,
també va ser
una iniciativa
d’ells.»
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